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Food-Innovation jetzt im Kleingebinde

The Beyond Burger® ab sofort auch im 10er-Pack bei METRO

Düsseldorf, 28.03.2019 – METRO Deutschland bringt als erster Händler weltweit den
Beyond Burger im 10er-Pack auf den Markt. Damit reagiert das Großhandelsunternehmen
auf die ungebrochene Nachfrage nach dem Trendprodukt aus den USA. Entwickelt wurde
die neue Gebindegröße zusammen mit dem Hersteller Beyond Meat®.

Im November brachte METRO den Beyond Burger als erster Großhändler in die deutschen

Regale. Seitdem erfährt die pflanzenbasierte Alternative des klassischen Fleischgerichts eine rege

Nachfrage, von Seiten trendbewusster Gastronomen ebenso wie ernährungsinteressierter Food-

Enthusiasten. Jetzt gibt es den Artikel auch im praktischen 10er-Pack. Denn zunächst wurde der

Beyond Burger ausschließlich im 42er Karton angeboten. Für manche METRO-Kunden eine zu

große Menge für den ersten Test. „Einzelne suchten sich sogar Gleichgesinnte und teilten den

Inhalt der Verpackung untereinander auf“, erklärt Markus Thaller, Category Manager Fleisch und

Wurst bei METRO Deutschland. Dieses Feedback hat METRO Deutschland aufgenommen und in

Abstimmung mit dem Hersteller Beyond Meat den neuen Karton entwickelt. „Mit der neuen

Verpackungseinheit reagieren wir auf zunehmende Nachfragen interessierter Kunden nach einer

kleineren Probiergröße“, sagt Markus Thaller. Der 10er-Pack ist ab sofort in allen Großmärkten

von METRO Deutschland verfügbar.

Food-Innovation aus den USA
Der Erfolg des Beyond Burger beruht auf einem klaren Konzept: dem Ersatz von tierischem durch

pflanzenbasiertes Protein, das gleichzeitig gut schmeckt und besser für die Umwelt ist. Entwickelt

wurde der innovative Artikel vom Start-up Beyond Meat. Gegründet im Jahr 2009 von Ethan

Brown, gehört das Unternehmen in den USA zu den gefragtesten Jungunternehmen der Food-

Branche. Bei Beyond Meat arbeiten zahlreiche Wissenschaftler und Ingenieure, um das

bestmögliche Fleisch-Produkt aus Pflanzen zu kreieren. Das Ergebnis begeistert Kunden,

Branchenexperten und prominente Unterstützer gleichermaßen. Unternehmer Bill Gates,

Schauspieler Leonardo DiCaprio und die beiden Twitter-Gründer Evan Williams und Biz Stone
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haben in den letzten Jahren in die Firma investiert. Sie alle konnte der Gründer Ethan Brown von

seinen revolutionären Produkten überzeugen.

*

Die Verwendung des Bildes ist frei bei Nennung der Quelle: METRO Deutschland.

Über METRO Deutschland
Die METRO Deutschland GmbH betreibt mit rund 14.000 Mitarbeitern 103 Großmärkte und 11
Belieferungsdepots in Deutschland. Rund vier Millionen Kunden vertrauen auf das Sortiment und die
Leistungen des Unternehmens. METRO versteht sich als Partner unabhängiger Unternehmer und setzt mit
Großmärkten, Belieferungsservices, vernetztem Kundenmanagement und digitalen Lösungen die Standards
von morgen. METRO Deutschland ist Teil von METRO, einem führenden internationalen Großhändler mit
Food- und Nonfood-Sortimenten, der auf die Bedürfnisse von Hotels, Restaurants und Caterern (HoReCa)
sowie von unabhängigen Händlern spezialisiert ist. Das Unternehmen ist in 35 Ländern aktiv und beschäftigt
weltweit mehr als 150.000 Mitarbeiter. Im Geschäftsjahr 2017/18 erwirtschaftete METRO einen Umsatz von
36,5 Mrd. €. Mehr Informationen über METRO finden Sie unter www.metroag.de sowie über METRO
Deutschland unter www.metro.de.
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Unternehmenskommunikation
Schlüterstr. 7a || 40235 Düsseldorf
Telefon +49 (0)211 969 – 5562
presse@metro-cc.de
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Mit der Online-Plattform DISH (Digital Innovations and Solutions for Hospitality) erweitert METRO sein
digitales Serviceangebot für unabhängige Unternehmen. Mehr Infos unter www.dish.co.


