
  

 

MAKRO SERÁ PROVEEDOR OFICIAL DE LA SEGUNDA EDICIÓN 
DE AUTÉNTICA PREMIUM FOOD FEST  

 
• Durante el congreso, Makro ofrecerá un innovador taller sobre Inteligencia Artificial aplicada a la 

gastronomía y un taller de degustación de vinos andaluces.  
 
• Eduardo López-Puertas, director de Cadena de Suministro Integral de Makro y Chema León, 

director de Marketing de la compañía, participarán en dos mesas redondas en las que se abordarán 
los retos de sostenibilidad de la gran distribución y las estrategias para mantener la fidelización de 
los clientes, respectivamente. 

 
Sevilla, 12 de septiembre de 2024- Makro, compañía líder en distribución mayorista multicanal a hostelería en 
España, renueva su apoyo a Auténtica Premium Food Fest como proveedor oficial de su segunda edición, 
reforzando su continuo compromiso con la gastronomía española y con el impulso al crecimiento del sector. 
 
"Makro se mueve" será de nuevo el claim con el que la compañía se presente a esta segunda edición de 
Auténtica Premium Food Fest, que se celebra en Sevilla del 16 al 17 de septiembre. Una declaración de 
intenciones con la que busca poner el foco en su Servicio de Distribución a Hostelería y en su compromiso 
con la evolución y transformación continuas para contribuir, con una oferta 100% mayorista, a la 
sostenibilidad económica de los hosteleros. Makro también aprovechará su presencia en el congreso 
gastronómico para mostrar la calidad de sus productos ultra frescos y de ADN Local, así como sus soluciones 
digitales Dish. 
 
Inteligencia Artificial aplicada a la gastronomía  
En el marco de su compromiso con el impulso a la innovación en gastronomía, durante el congreso, Makro 
ofrecerá a los asistentes un innovador taller con el que pretende arrojar luz sobre la aplicación de la 
inteligencia artificial en el desarrollo de propuestas gastronómicas. El taller, que se llevará a cabo el martes 
17 de septiembre a las 13:30 en el Aula Degusta 1, será dirigido por Óscar Schouten, responsable de Clientes 
Estratégicos de Makro, y Bianca García, responsable de Desarrollo de Producto Marca Propia de la compañía.  
 
Apuesta por los vinos de Andalucía de marca propia 
La compañía cuenta con un amplio surtido de productos de marcas propias, enseñas que ha venido 
impulsando en los últimos años con el objetivo de ofrecer a sus clientes hosteleros productos 100% mayoristas 
desarrollados para cubrir sus necesidades.   
 
Dentro de este surtido, Makro cuenta con una amplia oferta de vinos procedentes de bodegas andaluzas, un 
proyecto que los sumilleres de Makro Alcalá de Guadaíra y Makro Bormujos, darán a conocer en una cata de 
vinos que se celebrará el lunes 16, a las 12:00h en el Aula Degusta.  
 
Compromiso con la distribución sostenible y la atención personalizada 
Durante el primer día del congreso, Eduardo López-Puertas, director de Cadena de Suministro Integral de 
Makro, participará en la mesa redonda "Pensar en verde, el desafío logístico", en la que abordará cómo la 
gran distribución afronta el reto de reducir su huella de carbono y mejorar la eficiencia energética en un 
entorno de grandes volúmenes y largas distancias. Por su parte, Chema León, director de Marketing de la 
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compañía, hará lo propio en la mesa "Clientes para siempre: secretos de fidelización y retención". En este 
panel, que tendrá lugar el martes 17 de septiembre, León y otros expertos explorarán estrategias efectivas 
para mantener la fidelización de los clientes, abordando enfoques prácticos para garantizar relaciones 
duraderas con los consumidores en un mercado muy competitivo.  
 
 
SOBRE MAKRO 
Makro, filial española del grupo alemán METRO, es la empresa de distribución del sector de la hostelería en España. Cuenta con 
más de 900.000 clientes y con 37 centros distribuidos en 15 Comunidades Autónomas. Makro ofrece al hostelero una experiencia 
de compra multicanal con más de 31.000 productos, soluciones y servicios adaptados a sus necesidades, apostando por el 
producto local y por el producto fresco de calidad. En el año fiscal 2022/2023, Makro obtuvo unas ventas consolidadas de 1.642 
millones de euros. Más información en www.makro.es. 
 

SOBRE METRO 
METRO es la compañía mayorista internacional líder de productos de alimentación y no alimentación especializada en atender las 
necesidades de hoteles, restaurantes y cáterin (HoReCa), así como de comercios independientes (Traders). En todo el mundo, 
METRO cuenta con 17 millones de clientes que se benefician de la multicanalidad de la empresa. Esto permite a los clientes elegir 
entre comprar en uno de los centros de gran formato de su zona, o recibir la compra en sus negocios (Food Service Distribution, 
FSD), ofreciendo en todo momento soporte y conexión digitales. METRO MARKETS es un marketplace internacional online para 
clientes profesionales que ha ido creciendo y expandiéndose continuamente desde 2019. La sostenibilidad es uno de los principios 
empresariales de METRO, lo que ha hecho que desde hace varios años la compañía figure en diversos índices y rankings de 
sostenibilidad, como MSCI, Sustainalytics y CDP. METRO opera en más de 30 países, y emplea a más de 89.000 personas en todo 
el mundo. En el ejercicio 2022/2023, METRO generó unas ventas de 30.600 millones de euros. Más información 
en: www.metroag.de o  MPULSE.de, la revista online de METRO. 
 
Para más información 
 
COMUNICACIÓN MAKRO 
Vanesa Cardeñosa:  vanessa.cardenosa@makro.es - 620 187 617 
 
 
AGENCIA DE COMUNICACIÓN – OGILVY 
María Morales: maria.morales@ogilvy.com – 679 94 81 26 
Paula Torrado: paula.torrado@ogilvy.com – 639 81 39 16 
Laura Tierno: laura.tierno@ogilvy.com – 669 27 71 52 
 
 

https://www.autenticafoodfest.com/agenda-sessions/clientes-para-siempre-secretos-de-fidelizacion-y-retencion-20240917/?_gl=1*dy4ytf*_up*MQ..&gclid=EAIaIQobChMI9ZqK07-1iAMV9pWDBx0WtyLMEAAYASAAEgLu5vD_BwE
http://www.makro.es/
https://urldefense.com/v3/__http:/www.metroag.de__;!!FMox2LFwyA!4S7XzUSPgEGdNHvNKnscNtArKZNtmUfzkGTVrZCo_rz-gKiS7UNuBVnu9VN25iNcIQ$
https://urldefense.com/v3/__https:/www.mpulse.de/__;!!FMox2LFwyA!4S7XzUSPgEGdNHvNKnscNtArKZNtmUfzkGTVrZCo_rz-gKiS7UNuBVnu9VPFhii0tQ$
mailto:vanessa.cardenosa@makro.es
mailto:maria.morales@ogilvy.com
mailto:paula.torrado@ogilvy.com
mailto:laura.tierno@ogilvy.com

	COMUNICACIÓN MAKRO
	Vanesa Cardeñosa:  vanessa.cardenosa@makro.es - 620 187 617

