TU EXITO ES NUESTRO COMPROMISO

MAKRO MUESTRA EN HIP SU OFERTA MULTICANALY SU
APUESTA POR LA INNOVACION

e Makro volvera a ser el proveedor oficial de HIP, un evento en el que mostrara su
compromiso con una gastronomia sostenible a través de su apuesta productos ultra frescos
procedentes de proveedores locales

e La compaiia mostrara en HIP su apuesta por la multicanalidad a través de sus 37 tiendas
fisicas, su servicio de distribucion a hosteleria y su e-commerce, donde ofrece un
Marketplace de productos de no alimentacidn para hosteleria

e Como resultado de su compromiso con la difusion del conocimiento en gastronomia,
durante los tres dias de duracidn del evento Makro ofrecera a los asistentes diversos talleres
en su “Aula Makro”, liderados por reconocidos chefs del panorama gastronémico

Madrid, 1 de marzo de 2023.- Un aiflo mds, Makro, compaiiia lider en distribucién mayorista
multicanal a hosteleria en Espafia, estara presente en HIP (Hospitality Innovation Planet) para mostrar
su oferta mayorista a los profesionales hosteleros y las soluciones y servicios creados por la
companiia para impulsar el crecimiento del sector.

Makro llega a HIP bajo el claim “Makro se mueve a tu restaurante”, en clara referencia a su Servicio
de Distribucidon a Hosteleria que tiene como objetivo facilitar el dia a dia de los hosteleros, en el
marco de la apuesta de la compania por la multicanalidad. En la actualidad y, como resultado del
compromiso de Makro con la transformacion continua, la compafiia cuenta con 37 tiendas fisicas, e-
commerce, un marketplace de productos de no alimentacién y un Servicio de Distribucidon a
Hosteleria de amplia cobertura geografica.

Del 6 al 8 de marzo, Makro acompafiara a los profesionales de la industria hostelera como proveedor
oficial del evento, en el que mostrara su oferta de productos ultra frescos ADN Local y su apuesta
por la difusion del conocimiento en gastronomia. Ademas, diversos profesionales de la compaiiia
ofreceran asesoramiento a los hosteleros sobre cdmo impulsar el crecimiento de sus negocios a
través de la digitalizacion.

Asimismo, durante la primera jornada de HIP y en el marco de Mezcla, Congreso Anual de Hosteleria
de Madrid, David Martinez Fontano, CEO de Makro Espafia, participara en la mesa redonda
Radiografia de la cadena alimentaria de Madrid: Descubrimos su origen y su futuro sostenible,
moderada por el presidente de Hosteleria de Madrid, José Antonio Aparicio. En ella se abordaran las
tendencias y retos del sector desde el punto de vista de productores, plataformas de venta,
transportistas y distribuidores.
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Compromiso con la difusidon del conocimiento
En un sector en constante cambio, el aprendizaje es clave para continuar a la vanguardia en

gastronomia, ofrecer una oferta competitiva e innovadora y mantener los niveles de crecimiento del
sector. Por ello, Makro quiere facilitar que todos los profesionales hosteleros, independientemente
de su tamafio, tengan acceso a las ultimas novedades en técnicas culinarias e innovacion
gastronomica gracias a “Aula Makro”. Asi, durante los tres dias de duracidn de HIP, la compaiiia ha
organizado un amplio programa de talleres que seran impartidos por reconocidos chefs como
Cristobal Munoz, del restaurante Ambivium con una Estrella Michelin y actual Young Chef por
Michelin; Vincent Guimera del restaurante L’Antic Moli con una Estrella Michelin y una Estrella Verde
Michelin; Enrique Pérez del restaurante El Doncel con una Estrella Michelin y 2 Soles Repsol, y Cario
Lourengo y German Carrizo del restaurante Fierro, con una Estrella Michelin, entre otros.

Coincidiendo con el Dia Internacional de la Mujer y con el objetivo de visibilizar el talento femenino
en gastronomia, los talleres que se celebraran el 8 de marzo seran impartidos por reconocidas mujeres
del panorama gastrondmico, entre las que se encuentran Maria José Martinez del restaurante Lienzo,
con una Estrella Michelin; Puy Vélez y Anna Jarquin de Moulin Chocolat y La Patisseria Barcelona;
Teresa Gutiérrez y Adriana Urbina de los restaurantes con titulo Bib Gourmand, Azafran y Adriana
Urbina, y Begofia Rodrigo, del restaurante La Salita con una Estrella Michelin.

El programa completo de “Aula Makro” puede consultarse aqui. Asimismo, todos aquellos que no
puedan asistir presencialmente al evento, podran seguir algunas de las sesiones del programa

directamente en el perfil de Instagram de Makro.

Apuesta por proveedores locales para crecer de forma sostenible

Como en cada cita del sector, Makro aprovechara la celebracion de HIP para mostrar su surtido de
productos ultra frescos, en el que cuenta con proveedores exclusivamente locales. La apuesta de la
compainiia por los productores locales se enmarca en su estrategia de sostenibilidad, de la que forman
parte iniciativas como ADN Local. Esta iniciativa tiene como objetivo abastecerse de productos ultra
frescos procedentes de pequefios y medianos proveedores locales, de KM.0, garantizando asi una
gastronomia mas sostenible y contribuyendo, a la vez, a dinamizar las economias locales de las
comunidades auténomas en las que Makro opera.

Digitalizar para ser mas eficientes e impulsar el crecimiento del sector

La digitalizacion es una de las prioridades estratégicas del plan de crecimiento y transformacién de
Makro. La apuesta de la compaiiia por la digitalizacion tiene como objetivo mejorar de forma continua
la eficiencia de su servicio, pero también desarrollar soluciones que faciliten la transformacion
digital de bares y restaurantes como una via para impulsar su crecimiento y mejorar la rentabilidad
de los negocios hosteleros. En HIP, diversos profesionales de Makro ofrecerdn a los hosteleros
asesoramiento sobre cdmo potenciar la presencia online de sus negocios o reforzar el servicio que
ofrecen a sus clientes a través de sus soluciones digitales Dish, disefiadas especificamente para bares
y restaurantes.

En linea con su apuesta por la digitalizacidn, Makro volvera a entregar uno de los premios en el
certamen The Best Digital Restaurants, creados por Diego Coquillat, que reconocen el esfuerzo vy el
trabajo en la gestion digital de los mejores restaurantes.
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SOBRE MAKRO

Makro, filial espafiola del grupo alemdn METRO, es la empresa de distribucion del sector de la
hosteleriaen Espafa. Cuenta con mds de 900.000 clientes y con 37 centros distribuidos en 15
Comunidades Auténomas. Makro ofrece al hostelero una experiencia de compra omnicanal con mds
de 42.000 productos, soluciones y servicios adaptados a sus necesidades, apostando por el producto
local y por el producto fresco de calidad. En el afio fiscal 2020/2021, Makro obtuvo unas ventas
consolidadas de 1.097 millones de euros. Mds informacion en www.makro.es.

SOBRE METRO

METRO es la compadia mayorista internacional lider de productos de alimentacion y no alimentacion
especializada en atender las necesidades de hoteles, restaurantes y cdterin (HoReCa), asi como de comercios
independientes (Traders). En todo el mundo, METRO cuenta con 17 millones de clientes que se benefician de la
multicanalidad de la empresa. Esto permite a los clientes elegir entre comprar en uno de los centros de gran
formato de su zona, o recibir la compra en sus negocios (Food Service Distribution, FSD), ofreciendo en todo
momento soporte y conexion digitales. METRO MARKETS es un marketplace internacional online para clientes
profesionales que ha ido creciendo y expandiéndose continuamente desde 2019. La sostenibilidad es uno de los
principios empresariales de METRO, lo que ha hecho que desde hace varios afios la compaiiia figure en diversos
indices y rankings de sostenibilidad, como FTSE4AGood, MSCI, CPD, y el indice de sostenibilidad Dow Jones. METRO
opera en mds de 30 paises, y emplea a mds de 95.000 personas en todo el mundo. En el ejercicio 2021/2022,
METRO generd unas ventas de 29.800 millones de euros. Mds informacion en: www.metroag.de o MPULSE.de,
la revista online de METRO.

Para mds informacion

COMUNICACION MAKRO
Vanessa Cardefiosa — vanessa.cardenosa@makro.es 620187617

AGENCIA DE COMUNICACION - OGILVY
Paula Torrado: paula.torrado@ogilvy.com — 639 81 39 16
Laura Tierno: laura.tierno@ogilvy.com — 669 27 71 52
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