TU EXITO ES NUESTRO COMPROMISO

MAKRO REFUERZA SU APUESTA POR LA INNOVACION
CON EL LANZAMIENTO DE 340 NUEVAS REFERENCIAS EN
PRODUCTO DE MARCA PROPIA

La compafia incrementa su oferta de productos de marca propia, que ya
suponen casi el 33% de sus ventas totales.

La categoria de productos alimenticios que mas ha crecido en cuanto a nimero
de innovaciones es la de carnes.

Gracias al uso de packaging sostenible, Makro ha ahorrado 21,5 toneladas de
plastico virgen 'y 2.000 kg de cartén en sus productos de marca propia.

Madrid, 12 de enero 2023. Makro, compafiia lider en distribucion mayorista multicanal a
hosteleria en Espafia, ha reforzado su apuesta por la innovacién con el lanzamiento de 340
nuevas referencias de marca propia durante el afio fiscal 2021/22.

Makro dispone de mas de 5.500 articulos de marca propia que han supuesto casi el 33% de sus
ventas totales en el pasado ejercicio fiscal, una cifra que se vera incrementada notablemente
en los proximos afios, en gran parte gracias al trabajo que se realizara en el nuevo espacio de
innovacién de la compafiia, Planta Thinko, recientemente inaugurado.

"El refuerzo de nuestro surtido de marca propia en el pasado ejercicio fiscal es resultado de
nuestro plan estratégico de crecimiento y de transformacion a 2027, un surtido que ir&
acompafiada de referencias de proveedores que apuesten por la innovacion con el objetivo de
consolidar nuestra oferta mayorista. Ademas, ahora contamos con el espacio de Planta Thinko,
un punto de encuentro y colaboracién para acelerar la innovacion en la compafiia”, ha explicado
Enrique Diaz, responsable de marca propia de Makro.

Planta Thinko cuenta con un nuevo equipo especialista en innovacion gastronomica que, de la
mano del equipo de expertos en clientes, desarrollara nuevos productos de marca propia en
unas instalaciones de cocina y de cata especialmente disefiadas para ello. El objetivo de este
nuevo espacio es tanto la innovacion para el lanzamiento de nuevos productos y servicios,
como la evaluacion continuada de los que ya estén disponibles para seguir mejorédndolos en
beneficio de sus clientes hosteleros.

Refuerzo de la categoria estratégica de carnesy crecimiento de la categoria de limpieza

Dentro del surtido de productos de alimentacion, Makro ha reforzado la categoria de carnes
con un total de 23 referencias nuevas que llegaran a los lineales y a su e-commerce en el
presente ejercicio fiscal (22/23), asi como la categoria de vinos, con el lanzamiento de 28
nuevos productos de marca propia.

En productos de no alimentacion, la compafiia ha apostado por incrementar la categoria de
limpieza con un total de 37 referencias nuevas, asi como la de utensilios profesionales de
cocina, presentes en su marketplace de productos de no alimentacién para hosteleria, con 34
nuevas referencias.
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Innovacidn sostenible en marca propia

El actual plan estratégico de crecimiento y transformacién de Makro busca impulsar el
crecimiento de la compafiiay del sector, con la sostenibilidad como elemento transversal.

Makro estd comprometido con crecer de formasostenibley, por ello, lacompafiia ha implantado
numerosas medidas de sostenibilidad y ahorro energético con el proposito de reducir emisiones
contaminantes, ahorro econémico y generar sensibilizacion ambiental.

Asi, en cuanto a la reduccion de pléastico en sus referencias de marca propia, Makro ha logrado
disminuir la presencia de este material en un total de 25 de sus referencias. Este esfuerzo se
traduce en una reduccion de produccion de cerca de 21,5 toneladas de plastico virgen. Desde
la compafiia afirman ademés que seguiran trabajando en esta linea mediante constantes
revisiones de las diferentes categorias de productos de aqui a 2023, asi como en la reduccion
del uso de papel y carton. En este sentido, en el pasado ejercicio fiscal, Makro logr6 ahorrar
2.000 kg de cartén en sus productos de marca propia.

SOBRE MAKRO

Makro, filial espafiola del grupo aleman METRO, es la empresa de distribucidn del sector de la hosteleria
en Espafia. Cuenta con mas de 900.000 clientes y con 37 centros distribuidos en 15 Comunidades
Auténomas. Makro ofrece al hostelero una experiencia de compra omnicanal con mas de 42.000
productos, soluciones y servicios adaptados a sus necesidades, apostando por el producto local y por el
producto fresco de calidad. En el afio fiscal 2020/2021, Makro obtuvo unas ventas consolidadas de 1.097
millones de euros. Mas informacion en www.makro.es.

SOBRE METRO

METRO es la compafiia mayorista internacional lider de productos de alimentacién y no alimentacion
especializada en atender las necesidades de hoteles, restaurantes y caterin (HoReCa), asi como de
comercios independientes (Traders). En todo el mundo, METRO cuenta con 17 millones de clientes que se
benefician de la multicanalidad de la empresa. Esto permite a los clientes elegir entre comprar en uno de
los centros de gran formato de su zona, o recibir la compra en sus negocios (Food Service Distribution,
FSD), ofreciendo en todo momento soporte y conexién digitales. METRO MARKETS es un marketplace
internacional online para clientes profesionales que ha ido creciendo y expandiéndose continuamente
desde 2019. La sostenibilidad es uno de los principios empresariales de METRO, lo que ha hecho que desde
hace varios afios la compafiia figure en diversos indices y rankings de sostenibilidad, como FTSE4Good,
MSCI, CPD, y el indice de sostenibilidad Dow Jones. METRO opera en mas de 30 paises, y emplea a mas de
95.000 personas en todo el mundo. En el ejercicio 2021/2022, METRO gener6 unas ventas de 29.800
millones de euros. Mas informacion en: www.metroag.de 0 MPULSE.de, la revista online de METRO.
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