Die Zukunft des Multichannel-GrofRhandels

METRO feiert erfolgreichen Grofdmarkt-Umbau in Sankt Augustin

e METRO modernisiert seinen GroBmarkt in Sankt Augustin

e Moderne Verkaufsflachen, erstklassige Food-Kompetenz und eine 1.400gm
grof3e Belieferungsflache sind die Saulen des neuen Konzepts

e GrolRe Feier mit Gasten aus Politik und Wirtschaft

Dusseldorf/St. Augustin, 4. Februar 2025 — Nach einer intensiven Umbauphase bei laufendem
Betrieb préasentiert sich der METRO Grofmarkt Sankt Augustin ab sofort in einem modernen
und noch starker auf die Bedirfnisse der GroRhandelskundschaft ausgerichteten Design.
METRO feierte diese Neuerungen heute gemeinsam mit Kundinnen und Kunden sowie
Gasten aus Politik und Wirtschaft, darunter Max Leitterstorf, BlUrgermeister von Sankt
Augustin, der gemeinsam mit Lasse Spethmann, Geschéftsleiter METRO Sankt Augustin,
und Volker Schlinge, Geschéaftsfuhrer & Arbeitsdirektor METRO Deutschland, den

traditionellen Banddurchschnitt vornahm.

Die Modernisierung des GroRmarktes feierte die METRO Sankt Augustin am 4. Februar gemeinsam
mit ihrer Kundschaft sowie mit Vertreterinnen und Vertretern aus Politik und Wirtschaft. So sprach
unter anderem der Blrgermeister der Stadt Sankt Augustin Max Leitterstorf. Aul3erdem begrif3te
das Grolhandelsunternehmen an diesem Tag seine Kundinnen und Kunden mit vielen Aktionen
und Angeboten: Es gab ein breites kulinarisches Angebot mit Verkostungsstanden und vielem mehr

zu entdecken.

Mehr Fokus auf Grofhandel und Gastronomie

In den letzten Monaten wurde der METRO Markt Sankt Augustin bei laufendem Betrieb umfangreich
umgestaltet und modernisiert. Die Modernisierung der GrolRmarkte ist Teil der strategischen
Ausrichtung, denn METRO versteht sich als moderner Multichannel-GroRhandler fur die

Gastronomie und andere Gewerbetreibende. ,Unser umgebauter GroBmarkt in Sankt Augustin
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kombiniert modernisierten stationaren Handel mit einer erweiterten Belieferungslogistik und spiegelt
damit genau die StoRrichtung unserer sCore-Strategie wider. Ziel ist es, unseren Kundinnen und
Kunden dber alle Kanale hinweg relevante Sortimente und Services anzubieten, das
Einkaufserlebnis fur sie zu verbessern sowie die Prozesse fir unsere Mitarbeitenden durch
effizientere Arbeitsablaufe zu vereinfachen®, betont Volker Schlinge, Geschaftsfuhrer und
Arbeitsdirektor METRO Deutschland.

Ein besonderer Fokus des neuen Konzepts ist die verbesserte Wegefiihrung, eine optimierte
Warenprasentation sowie die Anpassung verschiedener Sortimentsbereiche. So wurde der Obst-
und Gemiusebereich in Sankt Augustin deutlich vergréRert, um den Kundinnen und Kunden eine
gréfliere Auswahl an frischen Produkten in bester Qualitat zu bieten. Zudem wurde der Non-Food-
Bereich umfassend Uberarbeitet: Um die Sortimente noch starker auf den GroRhandel auszurichten,
werden kunftig weniger relevante Produkt-Bereiche wie zum Beispiel Textilien oder Elektronik nicht
mehr oder nur in reduzierter Form Teil des Sortiments sein. Dafir gibt es als neues Highlight eine
eigene Ausstellungsflache, die den Gastronomiebetrieben eine groRe Auswahl an Profi-
Gastrotechnik direkt im Markt prasentiert. Der gesamte Non-Food-Bereich findet sich nun auRerdem
Ubersichtlich im Erdgeschoss platziert, um den Einkauf noch effizienter zu gestalten. Erganzt wird
das Angebot des Grof3handlers durch verschiedene digitale Lésungen und den METRO Onlineshop,

der weitere Einkaufsmdglichkeiten eroffnet.

Erweiterte Belieferungsflache mit 1.400 Quadratmetern

Im Zuge der Umbauarbeiten wurde die Belieferungsflache im GroBmarkt auf 1.400 Quadratmeter
erweitert. METRO setzt damit einen klaren Fokus auf den Ausbau seiner Belieferungsservices und
positioniert sich damit gleichzeitig als leistungsstarker Partner fur die Region. Mit dem Umbau und
der Erweiterung der Belieferungsflache wurde eine moderne und effiziente Infrastruktur geschaffen,
die es dem GroRBhandler ermdglicht, seinen Kundinnen und Kunden kiinftig einen noch besseren
Service und eine optimierte Logistik zu bieten. Durch die Erweiterung der Lager- und Logistikstruktur
kénnen Bestellungen kiinftig noch schneller abgewickelt und effizienter ausgeliefert werden. Zudem
wurde auf der Belieferungsflache auf eine neue, moderne Gewerbekalteanlage gesetzt, die eine

Energieeinsparung von durchschnittlich 15% ermdglicht. Der dortige Einsatz von CO, als neues
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nachhaltiges Kaltemittel leistet zudem einen weiteren Beitrag zur Nachhaltigkeit des GroRmarktes.
,Die vergangenen Monate waren von vielen spannenden Veranderungen in unserem Grof3markt
gepragt. Mit der Modernisierung setzen wir einen weiteren wichtigen Schritt in die Zukunft — fir
unsere Kundinnen und Kunden ebenso wie fir uns als Unternehmen. Wir freuen uns, diesen Erfolg
nun gemeinsam mit unseren Kundinnen und Kunden feiern zu kénnen®, fasst Lasse Spethmann,

Geschatftsleiter METRO Sankt Augustin, zusammen.

Uber METRO Deutschland

Die METRO Deutschland GmbH betreibt mit rund 13.000 Mitarbeitenden 102 Grofméarkte und 12
Belieferungsdepots in Deutschland. Rund drei Millionen Kundinnen und Kunden vertrauen auf das Sortiment
und die Leistungen des Unternehmens. METRO versteht sich als Partner unabhangiger Unternehmerinnen
und Unternehmer und setzt mit GroBmarkten, Belieferungsservices, vernetztem Kundenmanagement und
digitalen L6sungen die Standards von morgen. METRO Deutschland ist Teil von METRO, einem international
fuhrenden Lebensmittelgro3handler, der auf die Bedurfnisse von Hotels, Restaurants und Caterern (HoReCa)
sowie von unabhangigen Handlern (Trader) spezialisiert ist. Die weltweit Uber 15 Millionen METRO Kunden
profitieren vom einzigartigen Multichannel-Mix des GrofRhandelsunternehmens: Kunden kdnnen ihre Ware
sowohl in einem der grof3flachigen Markte vor Ort als auch per Belieferung (Food Service Distribution, FSD)
beschaffen — alles digital unterstitzt und vernetzt. Parallel entsteht mit METRO MARKETS ein internationaler
Online-Marktplatz fur die Bedurfnisse von professionellen Kunden, der seit 2019 kontinuierlich wachst und
expandiert. ,Nachhaltig Handeln“ ist einer der Unternehmensgrundsatze, METRO ist gelistet in u.a. den
Nachhaltigkeitsindices und -rankings MSCI, Sustainalytics und CDP. METRO ist in Gber 30 Landern aktiv und
beschéftigt weltweit mehr als 85.000 Mitarbeiter. Im Geschéftsjahr 2023/24 erwirtschaftete METRO einen
Umsatz von 31 Mrd. €. Mehr Informationen unter www.metroag.de sowie tber METRO Deutschland unter
www.metro.de.

Kontakt

METRO Deutschland
Unternehmenskommunikation
Schluterstr. 7a || 40235 Dusseldorf
Telefon +49 (0)211 6886 1189
presse@metro-cc.de
www.metro.de

Mit der Online-Plattform DISH (Digital Innovations and Solutions for Hospitality) erweiterte METRO sein
digitales Serviceangebot fiir unabhangige Unternehmen. Die Plattform ist abrufbar unter www.dish.co.
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