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Nové cenovky v makro CR — zakaznici uvidi stabilné vyhodnou cenu na prvni
pohled

Praha 26. srpna — Makro CR zavedlo od srpna na viech 13 prodejnach novou
podobu regalovych cenovek. Novy systém cenového oznaceni vychazi
z dlouhodobé strategie Stabilné vyhodna cena a ma zikaznikiim zejména z rad
gastronomie (HoReCa) a maloobchodnikii (Traders) wusnadnit orientaci
a planovani nakupi. Makro nabizi nejirsi sortiment potravin v CR, v priméru
zhruba 25 000 poloZek na prodejné. Z toho je uz vice nez 9 200 produkti (36 %0)
zarazeno do programu Stabilné vyhodna cena — tedy s cenou, na kterou se zakaznik
miiZe dlouhodobé spolehnout.

Nové cenovky maji jasné barevné rozliseni:

e Bila — standardni cena
e Cervena — akéni cena
e Modro-Zluta — Stabiln¢ vyhodna cena

Na cenovkach bude zpét zakazniky pozadovana informace o cené baleni. Cenovky se tisknou
pfimo na prodejnach pies systém M.Store, coz zrychli proces, sniZi chybovost a omezi odpad.

., Nové cenovky zdkaznikiim behem nékolika vterin ukdazou, které produkty maji stabilni cenu a
které jsou prave ve sleve. Diky jednoduchému barevnému kodu a prehlednému designu Setrime
cas profesiondlum z gastronomie i obchodnikum, kteri u nds nakupuji pro sviij byznys, “ 1iké
Jiri Nehasil, generalni feditel makro CR.

Kombinace dlouhodobé stability a flexibility

Makro CR spojuje dva pfistupy k cenové politice — Stabilné vyhodnou cenu a slevové akee,
aby uspokojilo rtizné potieby svych zékaznikl. Program Stabiln¢ vyhodna cena je navrzen
tak, aby poskytl pfedvidatelnost a stabilitu, coz je kli¢ové zejména pro segment gastronomie

a maloobchodu. Kratkodobé¢ slevové akce zlistavaji soucasti strategie jako nastroj pro podporu
sezonniho zboZi a ptilakani novych zakaznikd.

,, Nasi prioritou je nabidnout zakaznikiim jistotu i flexibilitu. Stabilné vyhodna cena je odpovedi
na jejich potrebu dlouhodobé stability, zatimco slevové akce prinaseji dynamiku, ktera rozsiruje
sortiment a oslovuje nové zakazniky. Diky této strategii dokazZeme reagovat na riizné potieby
nasich zdkaznikii a zistat lidrem na trhu,* vysvétluje JiFi Nehasil a dodavéa, Ze makro CR
v letech 2023 a 2024 investovalo do programu Stabilné vyhodna cena vice nez 400 milioni
korun. Diky programu se vice nez 98 % profesionalnich zakaznikii HoReCa a maloobchodu
pravidelné vraci pro kli¢ové produkty.

Makro CR timto krokem pokracuje v prozékaznické strategii: misto honby za nejnizsi cenou
nabizi feSeni, ktera Setfi Cas, zvySuji efektivitu a pomahaji zakaznikim rust.
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Velkoobchod makro CR dlouhodobé poskytuje své sluzby v prodeji potravinaiského i nepotravinaiského
sortimentu. Za 27 let existence na ¢eském trhu se makro CR stalo silnym a diileZitym partnerem restauraci, hotelt
a stravovacich zafizeni (HoReCa) i nezavislych obchodnikd (Traders). Makro CR ma po celé Ceské republice
pres 650 000 zakaznikd, ktefi tézi z unikatniho multikanalového mixu velkoobchodu. Zakaznici si mohou vybrat,
zda budou zbozi nakupovat v jednom z velkoformatovych obchodi nebo si je nechaji dorucit — vSe za pomoci
digitalnich fe$eni. Mimo to je makro CR dillezitym hra¢em na poli udrzitelnosti. Diky iniciativé Ceské pole
se makro CR snazi do ¢eské gastronomie vratit a rozvijet tradiéni produkty Eeského zemé&délstvi a spoleéné
usilovat o jejich misto v ¢eské kultufe 1 gastronomii.

Makro CR je souasti globalni sit¢ METRO AG se zastoupenim ve vice nez 30 zemich. Spole¢nost METRO
ma po celém svété pres 17 miliont zakaznikd, kteti mohou vyuzit velkoformatovych obchodi. Vice informaci
naleznete na: https.//www.makro.cz/

Pro vice informaci kontaktujte:

Nikola Formanova

Vedouci komunikace makro CR

tel.: +420 603 850 320

e-mail: nikola.formanova@makro.cz
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