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Makro CR spustilo inovativni marketingovou kampan

Velkoobchod makro CR predstavil marketingovou kampan, ktera vyuziva
nejmodernéjsSi CGl technologii. Hlavhim prvkem kampané byla kineticka socha
burgeru, ktera se stala hitem socialnich siti. Instalace byla vytvorena ve
spolupraci s kreativni agenturou Dentsu.

Kampan byla na socialnich sitich spusténa 29. ¢ervence a mezi Sirokou verejnosti
vzbudila zajem diky unikatnimu a technologickému zpracovani. Jejim cilem bylo
upozornit na novinku letosni grilovaci sezény — burger Pepf a sul, ktery diky svému
jednoduchému slozeni probouzi v zakaznicich kreativitu pfi vytvareni vlastniho
burgeru.

Projekt se setkal s mimoradnou odezvou. Béhem jediného tydne od spusténi dosahl
témér Ctvrt milionu zhlédnuti na Instagramu a vice jak 350 000 zobrazeni na
Facebooku. ,Tento typ obsahu se ukazuje jako velmi efektivni, jelikoZz dosah
podobnych pfispévku se v prubéhu ¢asu zvySuje. Je to neobvyklé, protoZze u vétsiny
prispévku sledovanost po tydnu zpravidla klesa,“ komentuje Lenka Slezakova, Head
of Marketing makro CR.

,Pro jednu z prodejen makro CR jsme vytvorili kinetickou sochu hamburgeru, kde
kazda vrstva pfedstavuje vybranou ingredienci. Rotace téchto vrstev demonstruje
variabilitu a originalitu burgeru. Kompletni video, véetné produkce a 3D efektu, bylo
realizovano s vyuZitim pokrocCilé CGI technologie,” vysvétluje Pavel Misar, Account
Director Dentsu Creative.

Vyuziti CGI technologie pro vytvofeni virtualni prezentace burgeru je nejen
marketingové inovativni, ale zdUrazfiuje také zavazek spole€nosti makro
k udrzitelnosti. PFi tvorbé instalace nebyly totiz pouzity Zzadné fyzické materialy, a tim
se vyznamne snizila produkce odpadu.

Do budoucna planuje makro CR rozsifit kampan o dal$i prvek — filtr na Instagramu,
ktery vyuziva technologii rozSifené reality (AR). Tento filtr umozni zakaznikim umistit
virtualni burger do realného prostredi za pomoci mobilniho zafizeni.

*k%k

Velkoobchod makro CR dlouhodobé& poskytuje své sluzby v prodeji potravinafského i nepotravinafského
sortimentu. Za 25 let existence na &eském trhu se makro CR stalo silnym a ddleZitym partnerem restauraci,
hoteltl a stravovacich zafizeni (HoReCa) i nezavislych obchodnik( (Traders). Makro CR ma po celé Ceské
republice pfes 650 000 zakaznikd, ktefi tézi z unikatniho multikanalového mixu velkoobchodu. Zakaznici si
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mohou vybrat, zda budou zboZi nakupovat v jednom z velkoformatovych obchod(l nebo si je nechaji dorucit —
v8e za pomodci digitalnich fe$eni. Mimo to je makro CR dulezitym hradem na poli udrzitelnosti. Diky Iniciativé
CESKE POLE se makro CR snazi do &eské gastronomie vratit a rozvijet tradi¢ni produkty Ceského
zemeédélstvi a spolecné usilovat o jejich misto v Ceské kultufe i gastronomii.

Makro CR je sougasti globalni sit¢ METRO AG se zastoupenim ve vice neZ 30 zemich. Spole¢nost METRO
ma po celém svété pres 17 milionll zakaznik(, ktefi mohou vyuzit velkoformatovych obchodu. Vice informaci
naleznete na: https://www.makro.cz/
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