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Tiskova zprava, 5. 8. 2020

Martin Civrny je novym manazerem udrzitelnosti ve spoleénosti
MAKRO CR

Spoleénost MAKRO CR v &ervnu vytvofila zcela novou pozici, ktera se zaméfi na
udrzitelné smérovani celé sité velkoobchodi v Ceské republice s dirazem na
snizovani produkovaného odpadu. Tu bude zastavat Martin Civrny. Jedna se o prvni
takovou pozici v ramci celé skupiny METRO.

Hlavnim Ukolem manazera udrzitelnosti bude prevést korporatni strategii zaméfenou na
udrzitelnost do kazdodenniho fungovani MAKRO CR a jeho firemni kultury. Na starosti bude
mit pfedevS§im organizaci a propagaci rlznych iniciativ, projektt, workshopd a kampani
souvisejicich s tématem udrzitelnosti. Bude také zodpovédny za planovani a vyvoj
komunikacni strategie tohoto tématu a navrhovani postupl, které povedou ke snizovani
produkovaného odpadu v ramci fungovani spole¢nosti.

Po ziskani magisterského titulu na Ceské zemé&délské univerzité v Praze nastoupil Martin
Civrny jako marketingovy specialista pro privatni znacky spole¢nosti MAKRO Cash & Carry.
V ramci postupného osobniho ristu Uspésné absolvoval dvoulety intenzivni kurz METRO
Potentials Management Trainee program, v némz si osvojil zkuSenosti s vedenim tymu,
fungovanim prodejen, projektovym managementem a optimalizaci procesu. ZkuSenosti
ziskal i diky stazim, které absolvoval na Slovensku, v Japonsku a v Némecku, kde se
seznamil s pracovnim prostfedim materské spole¢nosti METRO.

B&hem svého pusobeni v MAKRO CR mé&l mimo jiné na starosti témata darovani potravin,
udrzitelnych feSeni a nakladani s odpadem. V loAském roce se pak podilel na navrhu
systémovych feSeni pro redukci jednorazovych plastd v ramci fungovani spole¢nosti MAKRO
CR. Podilel se i na zavedeni taek ,Byla jsem PETkou“ z recyklovaného plastu a zruseni
jednorazovych igelitovych tasek na pokladnach prodejen MAKRO po celé republice.

*kk

METRO, mezinarodni velkoobchodni  lidr, se specializuje na prodej potravinarského
a nepotravinafského sortimentu. Zaméfuje se na potfeby hotell, restauraci a stravovacich zafizeni
(HoReCa) i nezavislych obchodniki. METRO ma po celém svété 16 miliona zakaznikd, ktefi si mohou
vybrat, zda budou zbozi nakupovat v jednom z velkoformatovych obchodll nebo online. PFi objednavce
zbozi online si mohou své nakupy vyzvednout v obchodé nebo nechat dorucit. METRO vyuziva digitalnich
feSeni, ¢imz podporuje konkurenceschopnost podnikatelt a pfispiva tak ke kulturni rozmanitosti v oblasti
pohostinstvi a maloobchodu. KliCovym pilifem podnikani spole¢nosti METRO je udrzitelnost, kde podle
indexu Dow Jones zastupuje pozici evropského lidra.

METRO/MAKRO Cash & Carry je zastoupeno ve 34 zemich a celosvétové zaméstnava vice nez 100 000
lidi. Ve finan¢énim roce 2018/19 dosahla spole¢nost METRO obratu 27,1 miliardy EUR. V zafi 2018 zah3jila
spole¢nost METRO proces odprodeje potravinového maloobchodniho fetézce Real se svymi 34 000
zameéstnanci. Vice informaci naleznete na www.metroag.de


http://www.metroag.de/
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